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rrazyna REMBIELAK

ROLA REKLAMY W PRZEMYSLE MLECZARSKIM NA
PRZYKLADZIE WYBRANYCH MLECZARNI WOJEWODZTWA
LODZKIEGO

takze dokonano szczegdlowej prezentacji rodzajow
zaprezentowano rol¢ reklamy w przemysle
leczarskich prowadzacych swoja dzialalnosc na

Streszczenie: W artykule wyjasniono z
reklamy. Ponadto omowiono cele 1
mleczarskim na przykladzie 6 wybrar
e wojewodztwa lodzkiego

1. Pojecie reklamy

Istnieje wiele definicji pojecia ,reklama,” Kotler stwierdza, ze jest ona publiczng

ym, zroznicowanym i ekspresywnym oddziatywaniem °

ntacja, p

Amerykanskiego Stowarzyszenia Marketin stanowi ona masowa, odpiatna

edazy przez okreslone;

sobowg forme prezent

rarbarski dodaje natomiast, iz re tym elementem
wptywa w formie platnego oraz be

, tj. przede wszystkim na motywy, postawy i sposob postgpowania nabywcow ™

jest podstawows forma komunikowania si¢ przedsigbiorstwa z rynkiem

lecz bezosobowego dziatania. Kazda reklama,

a ona na rynek w formie pi

wzgledu na jej rodzaj, jest werbalna lub wizualna, ma zidentyfikowanego spo

nig ptaci oraz przekazywana jest odbiorcom przy pomocy jednego lub wigksze;
j spektakularnym przejawem

zauwazalnym

Reklama jest najiatw

itan marketingowych. Dlatego to zazwyc przypisuje si¢ sukcesy firm 1 wrgcz

jje, ze reklamowany prod

sne wlasciwosci. Postugiwanie si¢ reklama ws
dowy, utrzymuje zawsze reklamowang jakos¢ podlegajacq sprawdzeniu i ocenie
ama utrwala obraz i marke produktu w $wiadomosci nabywcy przez wielokrotne, w

h miejscach i formach, rozpowszechnianie jej przekazow =. Poprzez wykorzystanie

zne zmysty

fotografii, obrazu, dzwieku itp. reklama oddziatuje bezposrednio na rc

‘lowieka. Bezosobowy charakter reklamy oznacza, ze jej odbior nie stanowi p

1998), Marketing Man , Implementation and Control, Pr
New York, s. 60
000), Podstawy r
[. Rutkowski, W. Wr

ocja, rekl



















